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DESCRIPCION DEL
+ PROGRAMA -

Genera estrategias diferenciadoras y rentables descubriendo la mejor
manera de llegar a tu publico objetivo. Inicia el camino profesional que
te llevara a desarrollar habilidades de planeacion y ejecucion de
actividades de mercadeo y publicidad tanto tradicional como digital,
abarcando experiencia de clientes, gestion de medios, campanas de
comunicacion, investigacion de mercados, marketing digital,
desarrollo y gestion de marcas, promocion de bienes y servicios;
todos encaminados al éxito de marcas y productos mediante
intercambios de valor.

Aprende con el acompanamiento de docentes expertos vy
experiencias académicas con lideres invitados del sector productivo
quienes impulsaran de gran manera tu curva de aprendizaje, para
que apliques tus habilidades en proyectos independientes con éxito y
alcances cargos de mediana y alta gerencia en organizaciones.

Libera tu potencial estudiando Mercadeo y Publicidad en modalidad
virtual en Unitec.

BENEFICIOS Y DIFERENCIALES
+ DEL PROGRAMA -+

* Aprende en modalidad 100% virtual con acompanamiento
continuo a través de tutorias personalizadas y uso de
plataforma MOODLE.

* Desarrolla tus conocimientos en la linea de investigacion
actual de Marketing, Innovacion y Nuevas Economias.

e Participa en nuestros Talks de Marketing con invitados
nacionales e internacionales del sector productivo y/o
gubernamental.

* Aprende bajo nuestro plan de estudios enfocado en las

nuevas tendencias del mercado, marketing digital y
publicidad online.
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Encuentra los paises y convenios que aplican para cada programa en
www.unitec.edu.co/convenios-internacionales
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El egresado profesional en Mercadeo y Publicidad de Unitec

Registro calificado: R es competente para planear y ejecutar acciones estratégicas
1982:}205?532/'5&%% B >~ de mercadeo y publicidad haciendo sinergia con equipos,
2016 - vigencia 7 afos oy - fomentando el bienestar de las marcas y de los clientes con
S " relaciones de largo plazo, aplicando herramientas inteligentes
Titulo que otorga: : ; de tendencia global en ambitos digitales y tradicionales.
Profesional en Mercadeo y . L.
Publicidad __ - : e Director 0 Gerente de Mercadeo y Publicidad.
_ : * Gerente de Marca.
v s * Planner de medios
d e Director de Marketing y Publicidad Digital.
Duracicn estimada: : » * Coordinador de Mercadeo y Publicidad.
9 semestres c g/ e Lider de Trade Marketing.

* Key Account Manager (KAM).

Lugar de desarrollo:
Bogota — Colombia

PRIMER SEGUNDO TERCER CUARTO QUINTO SEXTO
SEMESTRE o SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE
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* Matematicas Basicas--------------- 3 * Estadistica Descriptiva---------- 3 * Muestreo y Andlisis de Datos—-3 ¢ Inglés Il 2 *Inglés IV 2 * Inglés V------mmmmeme e 2
* Contabilidad General-—-———— 3 | ¢ Fundamentos de e Inglés [ 2 * Estrategia Creativa-——————- 3 ¢ Plataformas Digitales—————-—- 3 » Campahas Publicitarias--—----- 4

* Fundamentos de Administracion y Economia----3  Redaccion Publicitaria ~3 * Semidtica-—---- 3 | e Promocién y Merchandising--- 3 * Informética Aplicada a la
Mercadeo y Publicidad-—--—--- 3 | elIngles| 2 | e Disefio Publicitario------------ 3 * Producto y Pregio-—-—-—-—-—--- 3 | eCanales de Distribucion y Publicidad y Mediog--—-----—-—
* Fundamentos de * Comunicacion Publicitaria-—--2 | e Investigacion de Mercados I---3 « Investigacion de Mercados Il-—--3 Logistica 3 o Branding------------------ -
Investigacion-—--—---—---—---wcooeooe 2|+ Comportamiento del * Valores y Liderazgo------—---- 2 B e 1T —— 2 | e Creatividad y Resolucion de « Constitucién Politica-— -
 Expresion Oral y Escrita-———— 2 CosumMIdor--------------meeeeeeee 3 Problemas:-—------------oooeeeeeeee 2 o Electiva [V 3
e Catedra Uniteista- - 2 « Disefos de Investigacion-------- 2 o Electiva lll--—-------mmmmemmem oo 3
¢ Electiva |- 1
SEPTIMO OCTAVO NOVENO MODULO DE AFIRMACION PROFESIONAL
SEMESTRE Cred SEMESTRE Cred SEMESTRE Cred
+Inglés VI 2 | Marketing y Publicidad « Afirmacién Profesional 1 Fortalece habilidades blandas, comunicativas, de relacionamiento y
* Produccion Audiovisual—-—-—-— 3 Digital : 3 | «Opciones de Grado: 8 gerenciales.
* Planeacion Estratégica de * Mercadeo Internacional----------- 3 |
Mercadeo y Medios - 3 | Gerencia de Mercadeo y CONOCE MAS AQUI v K
* Presupuestos en Mercadeo Publicidad------------------oe e 3 /‘ PRACTICAS PROFESIONALES
y Publicidad - 3 | eTrade Marketing -2 )
* lnvestigacion Publicitariay - «Inteligencia de Mercados -3 Pueden ser tomadas a partir de haber cursado el 75% de
@ Mediog:-------srmmsrormsnirnnannas 7
* Espiritu Emprendedor-------------- 3 los créditos la carrera.
+ Conoce mas en www.unitec.edu.co +
NI
N/
.......... N
.......... N


www.unitec.edu.co/opcion-investigativa-grado
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] _ _ ESCUELA DE ARTES Y CI€NCIA$ DE LA
CIFRAS e COMUNICACION

* Mas de 42 anos

Masde3.700 | & ESCUELA DE CIENCIAS ECONOMICAS Y
: z%t%%lgrggfesados o ADMINISTRATIVAS
* 24 programas - .

académicos >

i - ESCUELA DE INGENIERIAS
INVESTIGACION

* 4 grupos de investigacién en
e 24 Proyectos de investigacion JURIDICAS Y HUMANAS
activos
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o Conoce nuestros programas

DANDO CLICK AQUI

*Vigilada MinEducaciéon

RECURSOS
BIBLIOTECA

* 13.820 Titulos
* 22.418 ejemplares

PLANTA FiSICA

| *6 sedes
* 2 laboratorios
* 34 aulas especializadas

- v A * 57 salones
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www.unitec.edu.co
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www.unitec.edu.co/programas

